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Gute Chancen

fiir den
Werbestandort
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Der wirtschaftlichen und kulturel-
len Diversifikation der Bundesrepu-
blik entspricht die werbliche. Ob
das so bleibt? Berlin hat als politi-
scher und kultureller Standort
enorm gewonnen, weniger als wirt-
schaftlicher. Wenn nicht alles
tauscht, bleibt es bei der Vielfalt der
Agenturstandorte, und auch beim
Dreikampf zwischen Frankfurt, Diis-
seldorf und Hamburg mit ungebro-
chen guten Chancen fiir Frankfurt.
Unter quantitativen Gesichts-
punkten kann die Main-Metropole
behaupten, es sei die Werbehoch-
burg Nummer eins. Durch die Aufla-
gen des US-Borsengesetzes Sarba-
nes Oxley diirfen Niederlassungen
von Netzwerk-Agenturen auf Anwei-
sung ihrer bérsennotierten Hol-
dings seit 2002 keine Umsitze mehr
melden. Es darf also orakelt werden.

Eines jedenfalls kann Frankfurt
niemand bestreiten: In keiner deut-
schen Stadt ist der Dienstleistungs-
sektor derart dominierend wie in
Frankfurt. 86 Prozent der Beschiftig-
ten sind Dienstleister. Nach Anga-
ben der Wirtschaftsférderung ha-
ben 3 300 Werbe- und Spezial-Agen-
turen, 510 PR-Agenturen und 300
Marktforschungsunternehmen dort
ihren Sitz. Gezihlt sind Gewerbean-
meldungen - hiufig sind dies jedoch
FEin-Mann-Betriebe. Die groften
mit Hauptsitz vertretenen Agentu-
ren gehoren zu internationalen Wer-
bekonzernen. Sie zusammen diirf-
ten mehr als 50 Prozent des
Werbeumsatzes der Agentu-
ren im Rhein-Main-Gebiet
ausmachen.

Dr. Henning von Vieregge
ist Hauptgeschiftsfiibrer
beim Gesamtverband Kom-
munikationsagenturen
GWAeV.



