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RAFAEL SELIGMANN

Raus aus Afghanistan

DROHT UNS AM HINDUKUSCH EIN ZWEITES VIETNAM?

eutsche Soldaten kimpfen schon seit gut
Dsieben Jahren im Rahmen der Interna-
tional Security Assistance Force (ISAF)
in Afghanistan. Dies geschieht aufgrund eines
Beschlusses des UNO-Sicherheitsrates. Die inter-
nationale Truppe soll einem , friedenserzwingen-
den Einsatz” dienen. Im Klartext: Die Terror-
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herrschaft der Taliban und
anderer islamistischer Un-
tergrundverbinde, vor allem
der Al-Kaida, soll gebrochen
werden. Auf diese Weise sol-
len Gewaltanschlige wie jene
des 11. September in New
York und Washington sowie
Attentate wie in London und
Madprid verhindert werden.
Auch Deutschland befin-

det sich im Fadenkreuz der
islamistischen Terroristen,
das beweisen die versuchten
Anschldge der Sauerland-
Gruppe. Die Logik des deut-
schen Afghanistan-Einsatzes
brachte am treffendsten der
frithere Verteidigungsminis-
ter Struck auf die Formel:
Deutschlands Sicherheit

wird am Hindukusch verteidigt” So weit die po-

litische Absicht.

Die Wirklichkeit sieht anders aus. Den ISATF-
Truppen unter militdrischer Fithrung der US-
Army gelang es zwar rasch, die Taliban-Herr-
schaft in Afghanistan zu stiirzen und in Kabul
eine Regierung unter Fithrung Hamid Karsais
zu etablieren, die sich, zumindest verbal, mit
den westlichen Werten Freiheit und Demokra-

tie identifiziert. Vor vier Jahren legitimierte eine
breite Mehrheit der Bevilkerung durch Wahlen
die Regierung Karsais und deren System. Kabul
wurde mit Milliarden-Zahlungen, militdrischer
Aufbauhilfe, vor allem aber mit einer auf 100.000
Mann angewachsenen auslandischen Interventi-
onstruppe, darunter die Bundeswehr, stabilisiert.

Doch Karsais Regime ist korrupt. Hilfszah-
lungen versickerten. Die Bevilkerung ist ent-
tauscht. Die letzten Wahlen waren eine Farce. Die
Taliban und andere radikale Krifte gewinnen
zunehmend an Boden. Damit gerdt die [SAF in
die Defensive. Die Kimpfe werden hirter und
verlustreicher. Auch fiir die Bundeswehr.

US-Prisident Obama bleibt von der Richtig-
keit der Militérintervention tiberzeugt. Dies sei
ein , gerechter Krieg’; betont der Président. Er
ldsst den Einsatz erweitern. Derweil verschliefit
die Bundesregierung die Augen vor den Tatsa-
chen. Verteidigungsminister Jung leugnet, dass
es sich um einen Kriegseinsatz handelt. , Krieg
ist ein Akt der Gewall’; wusste schon Clausewitz.
Prioritdt habe dabei jedoch nicht das Militar,
sondern die Politik. Diese Erkenntnis sollte sich
Berlin zueigen machen.

Der Krieg in Afghanistan ist militarisch nicht
zu gewinnen. Am Hindukusch sind bereits die
Briten und die Sowjets gescheitert. Fiir den Wes-
ten und Deutschland kann es nur darum gehen,
eine klar umrissene Strategie zu entwickeln. Der
Regierung in Kabul Hilfe zur Selbsthilfe zu ge-
wiihren und die militdrische Intervention quanti-
tativ und zeitlich zu begrenzen.

Ein Versuch, einen militdrischen Sieg zu

erzwingen, wii rde zu einem dhnlichen Desas-
ter fiihren wie in Vietnam. Dieses Mal wiirde
| Deutschland zu den Leidtragenden zihlen.

Gewaltiges Potential: 63 Milliarden Euro Wertschdpfung verzeichnet die Kreativwirtschaft allein im »Land der Ideens

p.

GANZ LANGSAM ENTDECKT DIE POLITIK DIE BEDEUTUNG
VON IDEEN ALS WIRTSCHAFTSFAKTOR

Kreativwirtschaft

HENNING

ben, erwidert eine grofle Zahl ,Irgendetwas mit
L Kreativitdt ... Und die Eltern stehen verziickl
daneben und schildern das kreative Talent ihrer Ab-
kommlinge in hellsten Farben. Kreativitit ist in, Und
da mdchte die Politik nicht abseits stehen; die EU hat
dieses Jahr, ausgerechnet, zum Jahr der Kreativitit
erklirt.
So wie die Zuschreibung , Kreativitit” fiir den

E*‘imgt man junge Leute, wo sie beruflich hinstre-
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ropa — und hier insbesondere Deutschland - soll mit
einem Kreativititsschub auf breiter Front seinen Platz
an der Spitze der Industrienati-
onen (falls dieser Begriff dann
noch richtig ist) behaupten und
ausbauen. Halten wir fest: Krea-
tivitdt, oft in einem Atemzug mit
Idee und Innovation genannl, ist
aus einleuchtenden Griinden ein

Henning von

Einzelnen schmiickend ist, so bedeutet die Charak- | Modethema, Die Politik sucht die  Vieregge
terisierung , kreativ” fiir Wirtschaft und Gesellschaft Besetzung. Dabei bieten sich drei  (RC Frankfurt-
Der Weo' Holle ist mit euten Vorsitzen oepflastert geradezu eine Besiegelung ihrer ‘Zuk_unr'b‘;féih_igkeil. Wege an. Der erste soll hier als der  Alte Oper) war bis
»DEr Veg zur ( g €] : 2 »Deutschland - Land der Ideen” hie folgerichtig eine | englische Weg bezeichnet werden.  Frihjahr 2009
Kampagne des BDI mit vielen Partnern vor einigen | Mit einem Vorwort von Premier- Hauptgeschaftsfiih-

In Demokratien kommen griffige
Polit-Parolen und historische Unbedarftheit hinzu.«

Jahren. Das in diesem Zusammenhang immer wieder
genannte Negativbeispiel ist die Erfindung und Ent-

rer des Gesamtver-

minister Gordon Brown wurde :
bands Kommuni-

2008 vom ,Department for Cul-
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Arbeit in einer Werbeagentur:
Geldverdienen mit klugen Ideen

nen ein Programm unter dem Titel ,Creative Britain,
New Talents for the New Economy” vorgelegt. Es ent-
hilt 26 Absichtserkldrungen, die tiberwiegend sehr
iiberpriifbar formuliert wurden. Die Uberschriften
lauten: ,,Giving all children a creative education’; ,Tur-
ning talent into jobs’; ,Supporting research and inno-
vation’; , Helping creative businesses grow and access
finance’, , Fostering and protecting intellectual proper-
ty" ,Supporting creative clusters’, ,Promoting Britain
as the worlds creative hub” und , Keeping the Strategy

up-to-date”.
FALSCHE AKZENTE DER WIRTSCHAFT

Der englische Weg verbindet also Standortmarke-
ting mit konkreten Mafnahmen zur Férderung von
Kreativitit in der Gesellschaft, der Wirtschaft und der
neu entdeckten Branche. In Deutschland haben Bun-
deslinder, Regionen und Parteien ebenfalls erkannt,
dass sich mit diesem Thema Standortmarketing betrei-
ben lisst (so z. B, die NRW-CDU /FDP-Regierung und
die Griinen in Hamburg). Was nach meiner Kenninis
bisher nicht energisch aufgegriffen wurde, sind die bil-
dungspolitischen Konsequenzen der Férderung von
Kreativitit. Warum machen sich die Spitzenverbdnde
der Wirtschaft nicht fiir eine Kurskorrektur zuguns-
ten musischer Ficher stark, die heute eine zu geringe
Lobby haben und gegeniiber den sogenannten ,har-
ten Disziplinen” angesichts der Verkiirzung der Gym-
nasialausbildung ins Hintertreffen zu geraten drohen?
Stattdessen fordern die Wirtschaftslobbyisten gebets-
miihlenartig weiterhin bessere Rechen- und Recht-
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schreibfertigkeiten der Schulabgénger. Das ,Land der
Ideen” wird, so scheint es, nicht weiter ernst genom-
men. Eine vertane Chance.

Ein noch gréBerer Wurf als der englische zum
Thema Kreativitdt diirfte in Deutschland gescheitert
sein, der sich mit der Entdeckung der kreativen Klas-
se durch den Amerikaner Richard Florida verbindet.
Nennen wir ihn also den amerikanischen Weg. Das
Faszinierende daran ist die neue Begriindung tkono-
mischer Zukunftsfihigkeit. Demnach wire Toleranz
ein Indiz fiir Chancen als Wirtschaftsstandort. Tole-
ranz ist eines von drei T.-Merkmalen, die beiden ande-
ren sind Talent und Technologie. Florida hat weltweit
eine Welle empirischer Forschung ausgel@st. Uberall
wird gezihlt, gerechnet und gerankt. Hierzulande
einschligig fiir den Florida-Ansatz ist die Studie des
Berlin-Institutes fiir Bevolkerung und Entwicklung
JTalente, Technologie und Toleranz — Wo Deutsch-
land eine Zukunft hat” (2007). Ergebnis des Gutach-
tens sind Rankings der Bundesldnder nach den drei
T Toleranz einer Gesellschaft als Indikator der 6ko-
nomischen Zukunftsfihigkeit, das wire natiirlich eine
hoch erwiinschte Argumentationsfigur angesichts der
[rritation {iber den Wirtschaftserfolg politisch autoritar
strukturierter Volkswirtschaften wie China oder die
Emirate. Die Verfasser kommen allerdings zu der Fest-
stellung, dass es in Deutschland Sonderbedingungen
gibt, die den von Florida fiir die USA beobachteten po-
sitiven Zusammenhang zwischen dem Index-Wert der
drei ,T* und dem Wirtschaftswachstum nicht bestéti-
gen. Das Gegenteil ist fiir Deutschland richtig. , Auf-
grund der hohen Subvention ist tendenziell dort das
Wirtschaftswachstum am hachsten, wo der TTT-Index
am niedrigsten liegt”,

Ftir die Autoren ist damit aber keineswegs bewie-
sen, dass die theoretischen Annahmen nach Florida
falsch sind. ,Mit Sicherheit gibt es auch in Deutsch-
land einen Aufstieg der kreativen Klasse" Das nun
wieder klingt nach einem etwas hilflosen Rettungs-
versuch eines Ansatzes, der seine empirische Feuer-
taufe nicht bestanden hat.

Bleibt die rage nach der deutschen Schneise in
diesem Themendschungel der Kreativitit. Nach-
dem die Kulturwirtschaft sich schon linger der Zu-
wendung der Politik in Berlin erfreut, wurde 2008 im
Schulterschluss zwischen dem Beauftragten fiir Kul-
tur und Medien, Minister Bernd Neumann, und dem
Wirtschaftsministerium eine , Initiative Kultur- und
Kreativwirtschaft” gestartet. Ein Jahr spater im Juni
wurde im Rahmen einer Konferenz eine Zwischen-
bilanz gezogen. Mittels Gutachten wurden Defini-
tion und Umfang der neuen Branche festgelegt und
ermittelt. Demnach setzt sich die Branche aus Teil-
branchen wie Architektur-, Buch- und Pressemarkt,
dem Musikmarkt, dem Kunstmarkt und dem Markt
der darstellenden Kiinste, der Film- und Rundfunk-
wirtschaft, dem Werbemarkt, der Designwirtschaft
und der Spiele-Industrie mit insgesamt 63 Milliarden
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»In Deutschland haben Bundesldnder,
Regionen und Parteien erkannt,
dass sich mit diesem Thema Standort-
marketing betreiben ldsst.«

Euro Wertschopfung und einer Million Beschiftigten zusam-
men, wie es in der Basispressemitteilung des BMWi vom 16.
Juni 2009 heifit. Wirtschaftsminister Karl-Theodor zu Gutten-
berg sagt darin: ,Wir brauchen kiinftig noch mehr neue und
kreative Ideen und haben mit diesem Wirtschaftsbereich ein
grofes Wirtschaftspotenzial, das wir hierfiir nutzen miissen”
Mit den beteiligten Teilbranchen wurden 2008/2009 sogenann-
te Hearings durchgefiihrt und dokumentiert.

VERKLAMMERUNG VON KULTUR
UND KREATIVITAT

Der deutsche Weg ist also eine Zwangsverheiratung der
Themen Kultur und Kreativitit der Wirtschaft. Der viel be-
schworene Dialog zwischen Reprisentanten der Politik und
dieser so definierten Kultur- und Kreativwirtschaft war in der
Realitdt ein Doppelmonolog. Die Wirtschaftsvertreter nannten
ihre Hauptanliegen und lieBen sich teilweise vom Leitthema
nicht irritieren. Sie forderten, was sie immer fordern, und be-
klagten, was sie immer beklagen. Die Politiker lobten alles und
jeden, insbesondere den Dialog, und gingen nach ihren Reden
ihren Tagesgeschiften nach. Weder Diskussion noch Work-
shops fanden statt. Eine TV-bekannte Moderatorin moderierte,
was sich talkend einfand, und es wurde nicht ersichtlich, wer
was verstanden hatte und was nun daraus folgen konnte. Was
absorbiert der Staatsapparat, was speit er aus?

Die Verklammerung von Kultur und Kreativitit als viel-
leicht typisch deutscher Ansatz verhindert, so viel ldsst sich
immerhin und leider feststellen, dass das eigentlich wichti-
ge Thema weiter an politischer Bedeutungshéhe gewinnt. Es
sei denn, jemand gewinnt die Kanzlerin dafiir. Das ist wohl
ohnehin das alles entscheidende Nadelohr fiir die politische
Gewichtszunahme eines politischen Themas. Und da ist die
Hoffnung nie aufzugeben.

Fiir die Kommunikations- und Werbeagenturen kann die
Debatte so oder so gleichwohl hilfreich sein. Die Politik kann
auf diesem Weg mehr Einsicht in das gewinnen, was kommer-
zielle Kommunikation kann und was sie nicht kann. Wenn die-
ses Mehr an Wissen dann zu mehr Zuriickhaltung bei Wer-
beeinschriinkungen fiihrt, hitte sich der Aufwand gelohnt.
Allerdings miisste die Werbebranche es dann schaffen, deut-
lich zu machen, was das eigentlich ist: kommunikationsspe-
zifische Kreativitit. Und was sie mit der allgemeineren Wirt-
schaftskreativitit und der noch allgemeineren individuellen
Kreativitit zu tun hat, wie das eine das andere fordert und
wamr_n_die Werbung ein wichtiger Forderer gesellschaftlicher
Kreativitit und Treiber der Marktwirtschaft ist. ™
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Individuelle Planung |"

Haacke steht auf der Seite der
Individualisten. Auf der Seite derer, die
Wert auf die Verwirklichung ihres
personlichen Lebensstils legen. Gerade
weil vieles heute so austauschbar
geworden ist, sollte man beim
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